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Macro-economie - Nederland  

Bronnen: CBS, Thomson Reuters Datastream, ABN AMRO Economisch Bureau. *Prognose. **Update 

 Veel indicatoren van het ondernemersvertrouwen zijn de 

laatste maanden flink verbeterd. Sommige indicatoren 

liggen bovendien ruim boven hun langtermijngemiddelde 

of ruim boven het omslagpunt tussen krimp en groei. Dat 

geldt bijvoorbeeld ook voor de ISM-

inkoopmanagersindex in de VS, de Duitse Ifo-index en 

de Economisch-Sentimentindicator in de eurozone.  

 Bij een aanhoudende stand van de leidende barometers 

op dit niveau valt de economische groei dit jaar hoger uit 

dan we eerder verwachtten, ook als de economische 

groei na het eerste kwartaal van 2017 zou terugvallen.  

 In Nederland laten de ‘barometers’ eveneens een 

opvallende stijging zien. Dat geldt vooral voor de 

inkoopmanagersindex (PMI) voor de industrie en de 

Economisch-Sentimentindicator (ESI). In februari steeg 

de PMI verder naar 58,3 – ruim boven de ’50‘, de waarde 

die de omslag markeert tussen krimp en groei. 

 De economische groei (jaar-op-jaar) in het laatste 

kwartaal van 2016 bedroeg 2,3%. De groei loopt mogelijk 

in het eerste kwartaal 2017 verder op. De recente cijfers 

boden voor ABN AMRO reden om de prognose voor de 

BBP-groei in 2017 te verhogen naar 2,4% (van 1¾%). 

Voor 2018 gaan wij uit van een BBP-groei van 1,8%.  
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Prognose voor Nederlandse economie: 2,4% groei in 2017 

Mutaties j.o.j 2015 2016 2017* 2018* 

BBP 2,0     2,2** 2,4 1,9 

  Particuliere consumptie 1,8 1,7 2,1 1,5 

  Overheidsconsumptie 0,2 0,8 1,1 1,3 

  Investeringen 9,9 4,8 3,0 3,0 

  Uitvoer 5,0 3,5 4,1 4,2 

  Invoer 5,8 3,7 4,5 4,5 

Consumentenprijzen (CPI) 0,6 0,3 1,6 1,6 

Consumentenprijzen (HICP) 0,2 0,1 1,1 1,6 

Lonen particuliere sector 1,2 1,7 1,8 2,0 
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Voor meer informatie over macro-economische trends, neem contact op met de macro-economen van ABN AMRO. Meer informatie via deze link: contact informatie. 
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https://insights.abnamro.nl/contact/


Consumentenvertrouwen en consumentenbestedingen 

Bronnen: CBS. Gegevens over bestedingen zijn koopdaggecorrigeerd. 
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Consumentenvertrouwen stijgt wederom, bestedingen nemen ook toe 

 De cijfers over het consumentenvertrouwen in maart 

bevestigden nogmaals het grote vertrouwen van de 

consument in de economie. De score van 16 was het 

hoogste punt sinds juni 2007.  

 Consumenten zijn goedgeluimd over de economie en 

zien de huidige periode als gunstig voor grote aankopen. 

Sterker nog: de score voor ‘gunstige tijd voor grote 

aankopen’ staat op het hoogste punt sinds mei 2001.  

 Ook de bestedingen zitten in de lift. De 

consumentenbestedingen stegen in januari met 2,7% ten 

opzichte van dezelfde maand een jaar eerder. Vooral de 

bestedingen aan producten namen toe: zo gaf de 

consument meer uit aan kleding, voertuigen en vooral 

woninginrichting. Uitgaven aan huishoudelijke artikelen 

daalden wel. De bestedingen aan voeding en ‘diensten’ 

namen toe.  
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Consumentenbestedingen totaal Bestedingen producten 

Dec 2016: +2,5% 

Uitgaven aan voeding Bestedingen aan diensten 
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Overige macro-economische indicatoren 

Bronnen: CBS, ABN AMRO Economisch Bureau. *Seizoengecorrigeerd.   
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Aantal faillissementen in Retail lager dan in voorgaande jaren 

 In de eerste maanden van het jaar waren er in de 

detailhandel minder faillissementen dan in dezelfde 

periode van eerdere jaren. Dit komt voort uit de gunstige 

economische omstandigheden. Daarbij speelt mee dat – 

vanwege de hoge component vaste kosten – 

extra inkomsten voor retailers vaak direct bijdragen aan 

de absolute winstgevendheid en de kasstromen.  

 Vorig jaar bereikte het aantal faillissementen in de sector 

al het laagste niveau sinds 2008. Toch blijft 

waakzaamheid geboden. In meerdere Retail-branches is 

sprake van druk op de kasstromen. Nog steeds heeft een 

aantal retailbedrijven moeite om het hoofd boven water te 

houden. Retailers die onvoldoende onderscheidend 

vermogen bieden, profiteren slechts beperkt van de 

economische groei.  
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Werkloosheid (als % beroepsbevolking)* Stevige toename woningtransacties 
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Voor meer informatie over macro-economische trends, neem contact op met de macro-economen van ABN AMRO. Meer informatie via deze link: contact informatie. 

https://insights.abnamro.nl/2016/10/faillissementen-in-retail-op-laagste-niveau-sinds-2008/
https://insights.abnamro.nl/contact/


 Sectorbeeld 

Bronnen: CBS, bewerking ABN AMRO. *Een aantal normaliter vermelde branches ontbreekt hier, omdat de januari-cijfers hiervan nog niet bekend zijn.  

 De detailhandel is het jaar flitsend begonnen, met 

volumegroei voor de meeste branches. Ondanks een 

ongunstige samenstelling van koopdagen lagen de 

verkoopvolumes in januari 1,4% hoger dan in dezelfde 

maand een jaar eerder. De omzetgroei bedroeg zelfs 

3,4%. Koopdaggecorrigeerd zou zelfs een volumegroei 

van 3,2% en een omzetgroei van 5% ontstaan. Het grote 

vertrouwen van de consument speelt hierbij een positieve 

rol. Wij verwachten dat de volumegroei over het gehele 

jaar 2017 uitkomt op 1,5%.  

 Bouwmarkten en woonwinkels profiteerden met een 

flinke volumegroei in januari opnieuw van de groei van de 

woningverkopen in deze maanden. In 2016 hadden beide 

branches daar ook profijt van.  

 Winkels in consumentenelektronica zagen – na de 

flinke min van vorig jaar – de volumes januari met 0,9% 

toenemen op jaarbasis. Door de prijsdruk daalde de 

omzet licht, maar gecorrigeerd voor de samenstelling van 

koopdagen was ook een toename van de omzet te zien.  

 Kledingwinkels startten het jaar met 0,3% volumekrimp, 

maar dit kwam door de ongunstige samenstelling van 

koopdagen. Bovendien lagen de prijzen die 

kledingwinkels rekenden liefst 3% hoger dan in januari 

vorig jaar. De omzetgroei bedroeg 2,6%. Het is belangrijk 

voor kledingwinkels om in deze competitieve markt de 

prijzen te kunnen verhogen, omdat de winstmarges 

flinterdun of zelfs negatief zijn.  
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Detailhandel begint jaar met duidelijke groei verkopen 

Sector Advisory 

Ontwikkeling verkoopvolumes in januari 2017* 
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https://insights.abnamro.nl/2017/03/retail-groeit-verder-horeca-versterkt-winkelstraat/
https://insights.abnamro.nl/2017/03/retail-groeit-verder-horeca-versterkt-winkelstraat/
https://insights.abnamro.nl/branche/kledingwinkels/


 Uitgelicht 

 Wij verwachten dat de verkoopvolumes in Retail ook in 

2017 en 2018 groeien. De toename van de bestedingen 

door consumenten speelt hierbij een duidelijke rol, 

evenals het grote vertrouwen van de consument.  

 Dit biedt lucht voor de sector: extra inkomsten dragen 

vaak direct bij aan de absolute winstgevendheid en de 

kasstromen. De sector staat niettemin voor uitdagingen, 

zoals het gedaalde aantal passanten in de winkelstraat 

en de vergrijzing.  

 Horeca kan daarbij de winkelstraat versterken. Denk 

daarbij ook aan mengvormen tussen Retail en horeca. 

Op sommige plekken is al een overvloed aan horeca of 

biedt dit vanwege de locatie geen uitkomst, maar veel 

plekken kunnen hier nog winst behalen.   

 Wij verwachten bijvoorbeeld voor kledingwinkels en 

supermarkten groei. Voor hen zijn er ook uitdagingen. 

Alle economische en strategische trends hebben wij voor 

diverse branches in kaart gebracht en vernieuwd. Deze 

zijn te vinden op de Retail-pagina op Insights.  

 Voor online verwachten we wederom een forse groei. 

Niettemin geloven wij vooral in de combinatie van fysiek 

en online, goed geïntegreerd binnen omnichannel.  

 Onder meer de verdere groei van online, logistieke 

vraagstukken, de vergrijzing, het gebruik van technologie 

en locatiebeleid zijn aandachtspunten.  
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Publicatie: verdere groei voor verkoopvolumes Retail in 2017 en 2018  

Sector Advisory 

Ontwikkeling volumes j.o.j. 2015 2016 2017* 2018* 

Detailhandel 2,3 1,4 1,5 1,3 

Supermarkten 1,6 0,9 1,3 1 

Speciaalzaak in voeding 0,7 0,3 0,5 0,5 

Autoretail (omzet) 9 1,3 2 1 

Kledingwinkel 1,3 3 1,7 1,5 

Schoenenwinkel -4,2 -9,2 -2 -1 

Groothandels non-food** 7,7 6,6 3,5 3,5 

Woonwinkels 5,5 2,1 1,3 1 

Bouwmarkten -0,9 6 1,7 1,3 

Drogisterij 4,4 2 1,5 1,5 

Cons. elektronica -0,9 -3,5 -0,5 0 

Online retail** 21,7 18,6 16 15 

*Prognoses ABN AMRO 

https://insights.abnamro.nl/2017/03/retail-groeit-verder-horeca-versterkt-winkelstraat/
https://insights.abnamro.nl/2017/03/retail-groeit-verder-horeca-versterkt-winkelstraat/
https://insights.abnamro.nl/category/sectoren/retail/
https://insights.abnamro.nl/category/sectoren/retail/
https://insights.abnamro.nl/category/sectoren/retail/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/


 Actualiteit  

Foto’s: Beefensteak.nl, Wikimedia, Pixabay  
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Een greep uit het nieuws in de afgelopen periode 

Sector Advisory 

Online slagerij denkt aan fysieke winkels Kunstmatige intelligentie bij bevoorrading supermarkt 

Aantal schoenenwinkels daalt, maar er zijn ook kansen Verkoop occasions daalt in eerste maanden  

http://www.retailnews.nl/nieuws/Mu9iS3BaShWf2sTYZgxchA-0/beefsteak-denkt-aan-fysieke-winkels.html?utm_source=MediaArtists&utm_medium=email&utm_campaign=24-03-2017
http://www.retailnews.nl/nieuws/ScWYTKcQQlWVYz3rnCyBTg-0/morrisons-benut-kunstmatige-intelligentie-voor-bevoorrading.html
https://fashionunited.nl/nieuws/retail/abn-amro-aantal-schoenenwinkels-blijft-afnemen-in-2017/2017030928313
http://www.automobielmanagement.nl/nieuws/occasions/nid25775-b2c-occasionverkoop-februari-50.html?utm_medium=email&utm_campaign=B2C-occasionverkoop:+februari+-5,0%&utm_source=newsletter


 Actualiteit  

Foto’s: Wikipedia, Black.de, Wikimedia 
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Een greep uit het nieuws in de afgelopen periode 

Sector Advisory 

Kansen voor e-commerce in het buitenland Concurrent voor Action in Duitsland 

Deel winkels van The Phone House verkocht Gemak en plezier zijn belangrijk in supermarkt 

https://www.emerce.nl/nieuws/eerst-buitenlands-platform-eigen-webshop
https://www.emerce.nl/nieuws/eerst-buitenlands-platform-eigen-webshop
https://www.emerce.nl/nieuws/eerst-buitenlands-platform-eigen-webshop
http://www.retailwatching.nl/formules/artikel/JcMs4aQ1RuGWhdNSMOr75Q-0/dit-is-de-nieuwe-concurrent-van-action.html
http://www.telegraaf.nl/dft/nieuws_dft/27838013/__Deel_winkels_The_Phone_House_verkocht__.html?utm_source=t.co&utm_medium=referral&utm_campaign=twitter&apw_campaign=11ed2e77003d7e12852e0cf93474af2d
http://www.fooddive.com/news/grocery--convenience-is-important-to-grocery-but-so-is-fun/438109/


 Insights 

Bronnen: CBS, bewerking ABN AMRO Economisch Bureau. Bij slijterijen en schoenwinkels is de data t/m november, bij autoretail t/m september. 

 Retail groeit verder, horeca versterkt winkelstraat 

 

 Concurrentie noopt schoenenbranche tot vernieuwing 

 

 E-commerce over de grens: kansen voor Retailers 

 

 Optimisme consument stuwt verkopen, maar niet voor iedereen 

 

 Bouwmarkt staat voor keuze 

 

 Omnichannel voor meeste Retailers vergezicht 

 

 Leegstand in Retail afgenomen met regionale verschillen 

 

 Mooie kerstbonus voor Retailers 

 

 Private Lease: geen vetpot voor de merkdealer 

 

 Dutch Design Week 2016: Vormgeven aan toekomst 
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Laatste Retail-berichten op Insights.abnamro.nl/retail 

Voor meer informatie over macro-economische trends, neem contact op met de macro-economen van ABN AMRO. Meer informatie via deze link: contact informatie. 

Sector Advisory 

https://insights.abnamro.nl/2017/03/retail-groeit-verder-horeca-versterkt-winkelstraat/
https://insights.abnamro.nl/2017/03/concurrentie-noopt-schoenenbranche-tot-vernieuwing/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/e-commerce-over-de-grens-kansen-voor-nederlandse-retailers/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/e-commerce-over-de-grens-kansen-voor-nederlandse-retailers/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/e-commerce-over-de-grens-kansen-voor-nederlandse-retailers/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/stand-van-de-retail-consument-ongekend-optimistisch/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/99832/
https://insights.abnamro.nl/2017/02/99832/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/
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https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/omnichannel-voor-meeste-retailers-vergezicht/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2017/01/oplopende-winkelleegstand-of-niet/
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/mooie-kerstbonus-voor-retailers/?utm_campaign=5837e27173a6a3500b05a403&utm_content=585b8f4ece0efa4d7f00011c&utm_medium=smarpshare&utm_source=linkedin
https://insights.abnamro.nl/2016/12/private-lease-geen-vetpot-voor-de-merkdealer/
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https://insights.abnamro.nl/contact/
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